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den unterschiedlichsten Video-Playern
ausgeliefert werden kann. Weiterer
~ Vorteil ist ein einheitliches Reporting.
 Fiir Auslieferung und Reporting arbeitet
ict welte Z buchen, smartclip mit EyeWonder zusammen.

: 0 \Ie _' chledene ADs o :

Der US-amerikanische Technik-
Dienstleister beschiftigt sich ebenso
wie Doubleclick oder eyeblaster mit der

~ Auslieferung von Rich-Media-Werbung.
,Wir nennen das treffender Interactive Di-

1er gi.tél Advertising", sagt Ken Marco Gitzen,
s Mﬁﬁaging Director EyeWonder Germany.
~ Video-Adsliefert der Dienstleister in erster

';Z; L_mie an Pfemiun1seit¢11 aus. Das Video-

..-:; ,,Vldeo Netzwerke sind
: aus unserer Sicht die einzige
Moghchkelt, das

'Relchweltenproblem fiir

1 .stream-Vldeo Ads zu losen.”

. —Nemark smartchp nutzt EyeWonder
Is ¢

_e_o_'. Netzwerke sind aus unserer Sicht

_xklusnen Techmkdlenstlelster

éiﬁz’ig’é 'Mégli'chkeit dass Reichwei-
t problem fiir Instream-Video-Ads zu
Gsen’, sagt Gitzen. Die einzige Alternative

enormer handlscher Aufwand. ,,Aber
l_-_len_;-_weder die Media- noch die

€ agéﬁtufen“ so Gitzen. Smartclip
1d t"'dlﬁ Inventories der Anbicter
' '-_mt die Anpassung und

sration der verschwdenen Player.
as. macht es Mﬂdlaagenturen leichter,
e': _Ad Impressmns einzukaufen. Und
tlich miissen sich Werbungtreibende
e __._keme Gedanken uber Spezifikationen
._"_'__ader mogllche Anpasaungen machen,
sondern. k_o_nnen die Reichweite buchen,

die sie bendtigen. ,Es war ein technisch
ambitioniertes Projekt, aber es funktioniert
hervorragend®, sagt Gitzen. Ein weiterer
Vorteil dieser Symbiose zwischen Video-
Ad-Network und Technik-Dienstleister:
EyeWonder stellt den Kreativ-Agenturen
eine Software-Komponente zur Verfiigung,
mit denen diese ihre Ads erstellen konnen.
Alle auf diese Weise eingebauten Inter-
aktivititen sind dann auch automatisch
im Kampagnen-Reporting enthalten,
das smartclip seinen Werbekunden zur
Verfligung stellt.

Komfortabel: Mediabuchung
aus einer Hand

Bei smartclip gibt es neben den giingigen
Pre- und Post-Rolls, sowie den von Wer-
bern eher stiefmitterlich behandelten
Mid-Rolls, noch sogenannte Smart-Rolls.
Eine Mischung aus Pre-Roll und Instream
Layer. Der Layer wird dabei {iber das Video
geblendet. Uberfahrt der User ihn mit der
Maus, stoppt der Player. Dann kann alle
erdenkliche Werbung eingespielt werden
- zum Beispiel Microsites mit Gewinnspie-
len, Send-a-friend-Aufforderungen oder
Videos. Wird die Werbung verlassen, lauft
das Content-Video an der unterbrochenen
Stelle weiter.

Einen etwas anderen Ansatz verfolgt das
Video-Netzwerk Utarget.Fox. Sobald eine
definierte Content Site geschlossen wird,
startet das hinter dieser Seite wartende
Werbevideo in einem eigenen Browserfen-
ster und verlinkt nach Ablauf automatisch
auf die Landingpage des werbenden
Unternehmens - zum Beispiel auf den
Car-Konfigurator eines Automobilher-




